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硕士研究生招生考试初试自命题科目考试大纲
	科目代码、名称:
	           （334） 新闻与传播专业综合能力

	专业类别：
	            □学术型    ■专业学位

	适用专业:
	                   新闻与传播



	1、 基本内容
新闻采访写作
（一）绪论
重点掌握：新闻采访的定义，特点；新闻采访的活动方式；新闻体裁；新闻采访与新闻写作的关系。
（二）新闻报道策划
    重点掌握：新闻报道的缘起；新闻报道策划的作用；新闻报道策划的分类；新闻报道策划的流程。
（三）新闻采访前期活动
重点掌握：新闻敏感的定义、主要内容；新闻敏感的培养途径；新闻价值的定义；新闻价值的要素；新闻政策的含义；新闻价值与新闻政策的关系；报道思想；新闻线索；获取新闻线索的主要渠道；运用新闻线索的注意事项；平时准备；临时准备；访前心理；网络传播的借力。
（四）新闻采访中期活动
重点掌握：如何创造良好的访问条件及其重要性；提问的三种形式；提问的注意事项；主持调查座谈会的技能；现场观察的重要性；现场观察在采访中的具体功能；现场观察的注意事项；听觉功能的协调；记录内容的主要范围。
（五）新闻采访后期活动
重点掌握：验证材料的必要性及方法；迅速整理采访笔记的重要性；积累剩余材料。
（六）新闻采访的八个环节
重点掌握：新闻主题；新闻材料；新闻角度；新闻语言的基本特征及注意事项；新闻结构；新闻导语；导语的产生背景及历史沿革；导语的主要类型；导语写作的主要要求；新闻背景；新闻结尾。
（七）时事与政治类新闻的采访写作
重点掌握：政治新闻写作的要求；外事新闻采写的注意事项；会议新闻的采写要求；军事新闻的采写新要求。
（八）经济与科技类新闻的采访写作
重点掌握：熟悉经济领域基本知识与情况对新闻采写中的作用；经济新闻的“三难”问题如何解决；科技新闻采写的注意事项。
（九）人物与事件类新闻的采访写作
重点掌握：人物新闻的特点及作用；人物新闻的采写要求；人物通讯的注意事项；专访；专访的特点及采写要求；事件通讯及采写注意事项；连续性报道的特点及作用；采写连续性报道的注意事项。
（十）教卫与文体类新闻的采访写作
重点掌握：教育新闻的采写注意事项；卫生新闻的采写注意事项；文艺新闻的采写要求；体育报道的采写要求。
（十一）社会与生活类新闻的采访写作
重点掌握：社会新闻的定义、特点；社会新闻的采写要求；灾害新闻的特点及组成因素；灾害新闻采写的注意事项；风貌通讯的采写要求；新闻小故事的采写要求；特写的定义；在采写特写中要注意的主要环节；批评性报道；批评性报道的意义与作用；批评性报道的采写注意事项。
（十二）新闻报道的基本要求
重点掌握：新闻报道的四个基本要求；新闻真实性的具体要求；新闻报道失实的原因；坚持思想性与可读性有机统一的注意事项；坚持新闻时间性应抓紧的环节；坚持新闻用事实说话及其重要性；新闻报道如何用事实说话。
（十三）记者修养
重点掌握：增强记者修养的意义；思想作风修养与工作作风修养的主要内容；新闻职业道德的具体范围和内容；记者与人、与社会相处的具体关系；记者与通讯员的关系；知识修养的重要性；知识修养的范围与内容；技能修养的内容；情感修养的重要性；体质修养；公关修养。
（十四）近百年中国新闻采访写作史述略
重点掌握：近百年中国新闻采访与写作的发展历程；邹韬奋的欧美旅行采访；斯诺延安采访的过程及意义；范长江西北采访的过程和意义；五四时期新闻写作的变化与发展；反对“客里空”运动；毛泽东的新闻写作特色；互联网时代新闻采访与写作的变化。

【应用】
新闻报道的写作

	
广播电视概论

（一）广播电视发展与现状
广播电视的概念；广播电视传播媒介发展历程及其技术形态的新进展；我国广播电视事业发展的实践经验。
（二）广播电视的传播规律
符号的概念；广播电视的传播符号及其特征；广播电视传播的优劣势。
（三）广播电视新闻采访
广播电视新闻采访的概念；广播电视新闻采访的类型与应用；广播电视新闻采访的要素。
（四）广播电视节目主持人
节目主持人的概念；节目主持人的类型；我国广播电视节目主持人的发展趋势。
（五）受众与视听率
受众的概念；受众的特点；受众研究的目标；视听率的概念；视听率的指标；视听率的主要测量方法及其优缺点；视听率在广播电视节目中的运用。
（六）广播电视技术形态的演进
新媒体的概念；新媒体的内容；技术革命对广播电视的影响。
（七）广播电视新闻
广播电视新闻文本的特点；广播电视新闻节目编排的特点；深度报道的概念；深度报道的时代使命；深度报道的特点；民生新闻的概念；民生新闻的特点；民生新闻的时代使命；对广播电视新闻节目发展的思考；广播电视音视频新闻发展趋势；媒介融合对广播电视新闻节目发展的影响。
（八）广播电视谈话节目
广播电视谈话节目的概念；广播电视谈话的三种基本类型；广播电视谈话节目的重要特征；广播谈话节目的特点与操作；电视谈话节目的特点与操作；广播电视谈话节目的发展趋势。
（九）广播电视文艺节目
广播电视文艺节目的基本特征；广播电视文艺节目的类型；广播文艺节目的发展及现状；电视文艺节目的发展及现状；融媒语境下广播电视文艺节目制作新趋势；广播剧的概念；广播剧的发展及现状；广播剧的构成要素；电视剧的概念；电视剧的发展及艺术特点；我国电视娱乐节目的发展与特点。
（十）电视纪录片
电视纪录片的概念；电视纪录片的特征；电视纪录片的分类；网络纪录片的概念；网络纪录片的特征；各类纪录片的策划；电视纪录片的发展趋势。
（十一）广播电视事业管理
我国广播电视的管理体制；我国广播电视法规体系的主要内容；《广播电视管理条例》的特点与主要内容；广播电视管理的法制化趋势；融媒体时代广播电视管理的策略；融媒时代广播电视管理的发展趋势。
（十二）广播电视经营管理
新闻事业管理与经营的概念；新闻是特殊的商品；广播电视经营策略；广播电视广告的传播特征；广播电视广告的经营策略。

【应用】
广播电视新闻采访；广播电视节目分析与策划；广播电视热点现象分析。

	
媒介管理学概论
（一）媒介管理概述
媒介管理的定义、特点；中国媒介的属性。
（二）媒介产业的属性
媒介产业的模式与特点。
（三）媒介战略管理
媒介战略管理的内涵、分析、选择、实施与控制；媒介内外部环境的分析。
（四）媒介领导
媒介领导的本质、特点、职责、素质与原则。
（五）媒介计划与决策
媒介决策的概念、特征、类型、程序与原则。
（六）媒介生产与媒介产品
媒介产品的分析、类型与价格策略。
（七）媒介市场与媒介营销
媒介市场的概念、细分与原则。
（八）媒介人力资源管理
媒介人力资源的内涵、特点、策略与原则。
（九）媒介财务管理
媒介财务管理的内容、分析和预算。
（十）媒介管理与社会
媒介管理与文化、法规、伦理道德。


	广告学部分

（一）广告概论
重点掌握：有代表性的广告概念；广告的定义；广告的分类；广告学的研究对象；广告与环境的互动关系。
（二）广告的起源与发展
重点掌握：广告的发展脉络；具有标志性的广告事件和历史人物；世界近现代广告业的发展及趋势；中国近现代广告的发展。
（三）广告学与其他学科
重点掌握：营销学理论在广告中的运用；心理学原理在广告中的运用；社会学原理在广告中的运用；市场细分、整合营销传播、异质性原理、需求理论、参照群体及亚文化理论等。
（四）现代广告事业
重点掌握：现代广告事业的性质与任务；广告在现代社会的功能与作用；现代广告对社会的影响。
（五）广告基础原理
重点掌握：广告定位理论；USP理论与整合营销传播；4P组合与4C组合；5W理论与广告传播；6W+6O理论与消费者行为研究；认知理论与广告心理研究。
（六）广告运作规律
重点掌握：广告活动的一般规律；广告公司的运作规律；广告策划的主要内容和程序。
（七）广告主体
重点掌握：广告组织；广告代理制度；中国广告人才的教育与培养。
（八）广告信息
重点掌握：广告信息的要素；广告主题；广告创意；广告创意的实施。
一般了解：广告文案创作，广告构图技巧
（九）广告媒体
重点掌握：广告媒体概述；广告媒体计划。
（十）广告客体
重点掌握：广告与网络时代的用户行为；广告与消费者行为；
（十一）广告效果的测定
重点掌握：广告效果概述；广告效果的测定方法；网络广告效果的测定。
（十二）广告管理
一般了解：广告管理概述；广告传播的社会责任。
（十三）国际广告及海外广告业
一般了解：美国、日本、英国的广告业发展；全球广告业的发展趋势。

    【 学科交叉部分】

（一）了解新闻传播学交叉领域的最新理论。
（二）了解新闻传播、广播电视、媒介管理、广告学等学科领域的最新实践进展。


	
二、考试要求（包括考试时间、总分、考试方式、题型、分数比例等）

考试时间: 3小时
考试总分: 150分
考试方式：闭卷
考试题型：名词解释、简答题、论述题、材料分析题、应用题（以上题型不一定同时出现）
分数比例：名词解释、简答题约50分；论述题、材料分析题约占50分；应用题约占50分。

	
三、主要参考书目
1. 刘海贵著：《中国新闻采访写作学》（新修版），复旦大学出版社，2019
     2. 王哲平、赵瑜主编，吴晓平副主编：《广播电视概论》，化学工业出版社，2020
     3. 邵培仁、陈兵著：《媒介管理学概论》，高等教育出版社，2010
     4. 陈培爱主编：《广告学概论》（第3版），高等教育出版社，2014

四、自命题科目需要携带的特殊考试用品（如画板之类会影响到普通考生考试的用品）
     无
    




