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 《旅游文化学》科目大纲
（科目代码：741）
一、考核要求
《旅游文化学》作为研究生入学考试的专业课,重在考查考生对旅游文化学基本理论的掌握与实际应用, 要求考生熟悉并掌握教材中涉及的基本概念、特点等知识,并在此基础上能够灵活运用教材中的理论,实证分析旅游学科的主要问题。
二、考核评价目标
1、了解旅游文化的各种基础以及作为生活方式的旅游消费文化、审美文化、客体文化、景观文化、服务文化等。
2、运用旅游文化学的基本理论和研究方法分析和解决旅游产业管理、运行与开发过程中所面临的各种问题。
三、考核内容
本考试测试应试者对旅游文化学相关概念的理解、掌握以及综合应用能力。参考书目：《旅游文化学》，沈祖祥，福建人民出版社，2020年9月第4版；《旅游文化学》，章海荣，复旦大学出版社，2004年4月第1版。主要考试内容如下：
第一章 绪论
1.旅游的概念
2.文化的定义及特征
3.旅游文化
4.旅游文化结构
5.旅游文化学研究对象和内容
6.旅游文化研究进展
第二章 旅游文化的历史进程
1.旅游文化的滥觞期(夏商周)
2.旅游文化的生成期(从春秋战国到秦汉)
3.旅游文化的发育期(魏晋南北朝隋唐)
4.旅游文化的成熟期(宋元明清)
5.旅游文化的转型期(近代)
6.世界旅游文化的历史进程
第三章 旅游文化的基础
1.旅游文化的文化基础
2.旅游文化的地理基础
3.旅游文化的民族基础
4.旅游文化的哲学基础
第四章 旅游文化特征
1.旅游文化的传承性
2.旅游文化的多样性
3.旅游文化的地域性
4.旅游文化的民族性
5.旅游文化的应用性
6.旅游文化的创造性
第五章 旅游文化传统
1.旅游文化的政治传统
2.旅游文化的与民偕乐传统
3.旅游文化的重人传统
4.旅游文化的重文传统
5.旅游文化的重游传统
第六章 旅游者文化
1.旅游者文化及特征
2.旅游者文化的影响要素
3.当代旅游者的文化走向
第七章 旅游消费文化
1.旅游消费及旅游消费文化
2.旅游消费文化内涵及其特征
3.旅游消费文化的研究对象及其内容
4.旅游消费动机的文化解构
5.旅游消费行为的文化分析
6.中西方旅游消费行为的差异
7.旅游消费文化现状解读及趋势研判
第八章 旅游审美文化
1.旅游审美的文化内涵
2.旅游者的审美结构层次、动机类型
3.旅游审美心理活动过程
4.旅游审美感受的层次特征
第九章 旅游客体文化
1.旅游客体文化的概念、内涵、特点、功能
2.旅游资源文化的内涵及类型
第十章 旅游景观文化
1.旅游景观文化的内涵和外延、形和意
2.旅游景观文化的特性
第十一章 旅游目的地文化
1.旅游目的地的定义及主要类型
2.旅游目的地文化的基本概念
3.旅游目的地文化背景
4.旅游对接待地社会文化的影响
5.地域文化内涵的挖掘与旅游目的地品牌形象的包装与打造
第十二章 旅游服务文化
1.旅游服务文化的概念、内涵、功能
2.旅游服务的文化需求及文化特征
3.旅游服务的品牌文化和管理文化
4.旅游服务者文化人格的塑造
第十三章 迈向价值和理性愈加坚实的新旅游文化学时代
1.文旅新时代的核心要义
2.旅游文化的传承与弘扬
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