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科目代码：334      科目名称：新闻与传播专业综合能力
考试范围：
一、新闻采编实务（约100分）
1.新闻采写的特征与原则
2.新闻报道的主要特点、构成要件、新闻文体类型
3.新闻选题的确定
4.新闻采访策划的原则与方法、新闻采访技巧（包括新闻采访的准备、提问的类型和方法等）
5.消息、通讯、特写等文体的特点及写作方法
6.广播新闻、电视新闻、网络新闻的特点及写作要求
7.融合报道的特征、呈现方式、样态类型以及制作
8.新闻评论的写作
9.广告调查：广告业务流程不同阶段的调查，传统消费者洞察、互联网消费者洞察的优点和不足，完成产品分析调查报告，完成消费者媒介行为调查报告
10.广告策略：广告策略观演进的三阶段，定位策略，广告诉求的感性和理性策略，广告传播策略
11.广告创意：中西方广告创意思维与方法的异同，数字化时代的广告创意
12.广告效果：广告效果评估的主要类型和方法
二、网络新闻传播（约50分）
1.互联网思维、互联网的平台属性、智媒时代及其发展趋势、互联网+、媒介融合、数据经济、网络社会、赛博空间、数字化生存
2.网络的群体传播、网络议程设置 、网络中“沉默的螺旋”的形成机制 、舆情与舆论、弱连接、在场、人机传播、网络时代的公共传播系统
3.社会化媒体的主要特征、社会化媒体传播、社会化媒体对传媒业变革的驱动、即时通信传播的功能与特点、短视频APP、网络直播
4.网络时代的新闻生态、虚假新闻、后真相现象、融合新闻、数据新闻、可视化新闻的发展、新媒体时代新闻专业主义、机器新闻写作
5.社会化媒体时代的营销变革、网络传播效果、长尾理论、网络文化、网红文化、信息茧房、回声室效应、纸草社会、口碑营销、危机公关、催化效应

主要参考书目：
《新闻采访与写作》,《新闻学概论》编写组，(马工程教材)，高等教育出版社2019年版
    《网络传播概论》(第五版)，彭兰著，中国人民大学出版社2023年版

科目代码：440 科目名称：新闻与传播专业基础
考试范围：
一、新闻学理论（约40分）
1.马克思主义新闻观
2.习近平关于新闻舆论工作的重要论述
3.新闻的起源和定义、新闻的基本特征
4.新闻真实
5.新闻价值的内涵、新闻价值实现的过程、新闻价值取向
6.新闻媒体的演变、新闻媒体的类型、媒体融合发展
7.新闻事业的产生和发展、新闻事业的性质和功能、新闻事业管理
8.新闻工作的党性原则
9.新闻宣传的内涵和特点、新闻宣传的理念和内容、新闻宣传效果和检验标准以及国际传播能力建设
10.新闻舆论的内涵和特征、新闻舆论导向的基本要求、新闻舆论引导的原则与方法、新闻舆论监督的含义与特点、新闻舆论监督的原则与方式
11.新闻出版自由的内涵及其历史发展、新闻出版自由的具体性和相对性、不同社会制度下的新闻出版自由
12.新闻法治的内涵、新闻传播活动主体的权利与义务、依法规范网络媒体传播秩序
13.新闻道德的内涵与特征、新闻道德的发展、新闻道德与媒体社会责任
14.新闻人才队伍建设
二、传播学理论（约60分）
1.人类传播的符号与系统结构：符号、符号互动论、象征性社会互动、拉斯韦尔5W模式、香农-韦弗模式、奥斯古德和施拉姆循环传播模式
2.群体传播与集合行为：群体传播、群体意识、群体规范、集合行为、流言、群体极化
3.大众传播：大众传播的特点和社会功能、拟态环境、“信息环境的环境化”
4.媒介技术与媒介规范理论：麦克卢汉及其媒介理论（媒介即信息、媒介是人的延伸、冷媒介与热媒介）、容器人、媒介依存症、“把关人”理论、社会责任论
5.社会转型与受众变迁：受众即市场、媒介接近权、知情权、使用与满足理论
6.传播效果：意见领袖、创新与扩散理论、议程设置理论、沉默的螺旋理论、培养理论、框架理论、知沟理论、数字鸿沟、媒介素养、第三人效果理论
7.传播学研究史和主要学派：刻板印象、经验学派、批判学派、政治经济学派
三、广告学理论（约40分）
1.广告的内涵与特征：广告的定义，广告的传播特征，广告的主要分类方法
2.广告发展演变的历史：推动广告历史发展的基本要素，中外广告发展的历史轨迹，广告历史发展的动因，广告发展的规律，广告发展演进的特点
3.广告的功能与价值：广告的功能，广告的经济价值，广告的文化价值，广告的社会责任
4.广告与品牌传播：广告与品牌的辩证关系，广告在品牌形象建构中的作用
5.广告业发展与管理：影响广告业发展的因素，我国广告的监管体系

主要参考书目：
《新闻学概论》(第二版)，《新闻学概论》编写组，(马工程教材）高等教育出版社2020年版
    《传播学教程》(第二版)，郭庆光著，中国人民大学出版社2011年版
    《广告学概论》,《广告学概论》编写组,（马工程教材)，高等教育出版社2018年版



