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1、 考试科目代码及名称：新闻与传播专业基础

2、 招生单位（盖公章）：
                               
	基本内容:
Ⅰ考查目标
从新闻与传播硕士专业学位的特点出发，力求科学、公平、准确、规范地测评考生在新闻传播实务方面的理论素养和实践能力，以选拔出具有发展潜力的优秀人才目标要求考生。考生应具备新闻与传播基础理论及相关专业的知识，能够运用新闻与传播的基本知识分析和解决现实生活中的现象和问题，具备较强的文字表达能力。
Ⅱ考试内容
（一）新闻学基础
1、新闻学及新闻理论的意义
2、新闻活动的历史与新闻活动的渠道
3、新闻的基本特点、新闻定义、新闻本源、新闻要素、新闻类别
4、新闻与信息
5、新闻与宣传
6、新闻与舆论
7、新闻媒体的产生
8、新闻传媒业发展的基本规律
9、新闻媒体的性质
10、新闻媒体的功能与效果
11、新闻媒体的受众
12、新闻学的主导性理论
13、新闻自由和社会控制
14、中国新闻媒体的工作原则
15、新闻选择
16、传媒业的管理和经营
17、网络媒体与新闻传播

(二)传播学基础
1、传播学的研究对象与基本问题
2、人类传播活动的历史与发展
3、人类传播的符号与意义
4、人类传播的过程与系统结构
5、人内传播与人际传播的过程和特点
6、群体传播与组织传播的过程及传播机制
7、大众传播的定义及特点与社会功能、产生与发展过程、社会影响
8、传播制度与媒介规范理论
9、传播媒介的性质与作用、社会化媒体应用策略
10、大众传播的受众
11、传播效果的研究领域、历史发展与制约因素
12、大众传播的宏观社会效果（议程设置功能理论、沉默的螺旋理论、培养理论、知沟理论）
13、网络传播与社会发展的互动
14、传播学研究史和主要学派
15、传播学研究方法（抽样调查法、内容分析法与控制实验法）

（三）传媒经济基础
1、传媒经济学的研究视角、研究内容与方法体系
2、传媒产品的市场供给
3、传媒产品的市场需求
4、传媒产品的多元化经营
5、传媒产业市场结构分析
6、传媒市场要素分析
7、政府规制与传媒产业制度
8、传媒产业价值链及商业模式
9、传媒产业资本运营
10、文化产品贸易
11、数字媒体经济

（四）中国新闻史
1、中国近代报刊的产生与初步发展
2、国人办报活动的兴起与发展
3、清末时期的新闻传播事业
4、民国初年的新闻传播事业
5、五四时期的新闻传播事业
6、中国共产党成立和大革命时期的新闻传播事业
7、十年内战时期的新闻传播事业
8、抗日战争时期的新闻传播事业
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